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internacionales, profesionistas competentes y

competitivos capaces de detectar, analizar y solucionar
las necesidades de las organizaciones tanto del sector
publico como del sector privado.

F ormar mediante educacion certificada y con estandares

Fomentando en nuestros estudiantes valores
universales éticos y civicos que contribuyan a la
construccion de una sociedad sostenible a través del
conocimiento y las tecnologias de la informacién.

UNISITE.MX



Centro Superior en Tecnologias de Informacion se
proyecta al afo 2018 por.

m Ser la comunidad educativa distinguida por impulsar
parametros internacionales de excelencia académica.

= Contar con el equipamiento tecnoldgico requerido para
satisfacer las exigencias que los avances presentes y
futuros.

m Expandir dreas de conocimiento mediante la realizacién
de proyectos de investigacion factibles y viables.

m Disefiar posgrados en campos de conocimiento que
estan cambiando y continuaran evolucionando con
una vision amplia, oportuna acorde a los procesos de
globalizacién y digitalizacion.

m Ser distinguida dentro del complejo Ciudad Creativa
Digital como una institucién de educacién superior con
egresados posicionados en el mercado laboral.




VALORES

CURIOSIDAD

Es la capacidad de hacer
preguntas y de explorar como
funciona el mundo.

COMUNICACION

Es la capacidad de expresar
los pensamientos y los
sentimientos con claridad y
confianza en diversidad de
medios y formas.

v

CREATIVIDAD

Es la capacidad de generar
nuevas ideas y ponerlas en
practica.

v

CALMA

Es la capacidad de conectar
con la vida emocional interior
y desarrollar un sentido de
armoniay equilibrio personal.

COLABORACION

Es la capacidad de colaborar
constructivamente con otras
personas.

v
v

CRITICA

Es la capacidad de analizar
la informacion y las ideas
para elaborar argumentos
razonables.

CIVISMO

Es la capacidad de implicarse
constructivamente en la
sociedad y participar en los
procesos que la sustentan.

v

COMPASION

Es la capacidad de ponerse
en la piel de otras personas y
actuar en consecuencia.






ADMINISTRACION

ACUERDO DE INCORPORACION ESLI20081413

a Administracion se enfoca en el diseiio y desarrollo
L de proyectos empresariales que buscan cubrir las
necesidades comerciales del mercado actual.
El alumno aprendera a manejar desde una micro hastauna
gran empresa en donde podra adquirir las herramientas
para lograr la eficiencia de todos los recursos que se
enfoquen a su alcance.

—~———




PERFIL
INGRESO

deben interesarse por el trabajo en equipo,

liderazgo, facilidad de palabra, habilidad para
trabajar bajo presion, el desarrollo y ejecucion de planes
y estratégias para la mejora continua de una empresa.

I os aspirantes a la Licenciatura en Administracion




EGRESO

PERFIL

seran profesionales con conocimientos tedricos

practicos para entender y solucionar problemas
administrativos, con sentido humano para ejercer la
planeacidn, organizacion y direccion de las areas
funcionales logrando el 6ptimo aprovechamiento de
los recursos en la empresa.

I os egresado de la Licenciatura en Administracion




M E l AD D El egresado podra participar de manera activa en:

= Empresas e instituciones del sector publico y
LAB U RAL prvac

= Organizaciones no gubernamentales
= Asesoria

= Consultoria

= Negocio propio

—~———




PLAN DE ESTUDIOS

SEMESTRAL

AREA DE FORMACION
BASICA COMLUN

= Administracion | = Matematicas Il = Estadistica Il

= Administracion Il = Economia l = Metodologia de la investigacion

= Relaciones publicas y comunicacién = Economia |l = Formulacion y evaluacién de proyectos
= Contabilidad | = Derecho | de inversion

= Contabilidad II = Derecho Il = Derecho laboral

= Taller de expresion oral y escrita = Ambiente y desarrollo = Calidad total

N/



PLAN DE ESTUDIOS

SEMESTRAL

AREA DE FORMACION
PARTICULAR
OBLIGATORIA

= Comportamiento organizacional

= Comercio internacional = Teoria general de sistemas
" Administracién publica = Administracién de operaciones = Mercadotecnia
= Etica profesional y valores sociales = Desarrollo organizacional = Contabilidad administrativa
= Investigacion de operaciones = Administracién de recursos humanos = Derecho fiscal

= Contabilidad de costos




= Multimedia

= Administracién de la micro y pequefia
empresa

= Software aplicado |

= Desarrollo e innovacién tecnoldgica
= Administracién estratégica

= Disefio organizacional

= Desarrollo de emprendedores

m Diferencias culturales

PLAN DE ESTUDIOS

SEMESTRAL

AREA DE FORMACION

PARTICULAR

ESPECIALIZANTE

= |Investigacion de mercados

= Auditoria administrativa

= Administracion de la fuerza de ventas
= Seminario de titulacién

m Disefio de bases de datos

= Politica y gestién publica

= Habilidades directivas

= Planeacion y dotacién de recursos
humanos

® Administracion financiera

® Planeacion financiera

m Mercadotecnia internacional

m Andlisis socioeconémico de México
= Simulacién y técnicas de negocios
m Conducta del consumidor

m Sociologia de las organizaciones

m Teleprocesos y redes

m Servicio al cliente




ADN

ADMINISTRACION

MICROSOFT
= Word
= Excel

= Power Point

= QOutlook

m Access

= Project
COMPTIA

= Project +

CERTIFICACIONES

DISENO MULTIMEDIA
= Disefio grafico
= Disefio web

DIPLOMADOS

v

INFORMATICA
= Informatica empresarial
= Informatica contable y administrativa
= Costosy presupuestos
= Diplomado en excel

MARKETING
= Marketing

VENTAS
= Diplomado en ventas y negociacion

HABILIDADES ADMINISTRATIVAS
=  Liderazgo estratégico
= Desarrollo de proyectos

DIPLOMADOS




MERCADOTECNIA

ACUERDO DE INCORPORACION ESLI20081411

una empresa se centra en la parte de comunicar y

E n el mundo actual, la mayor importancia dentro de
promocionar a través de la imagen.

En la Licenciatura en Mercadotecnia el alumno
aprendera a detectar y entender las necesidades de los
consumidores, afinando sus habilidades de analisis e
investigaciéon y dominio de herramientas para innovar
productos y servicios.

—~—~———




PERFIL
INGRESO

os aspirantes a la Licenciatura en Mercadotecnia

deben interesarse por las organizaciones, ser

innovadores, contar con liderazgo, desarrollo y
ejecucion de planes y estratégias continuas de venta.




PERFIL
EGRESO

obtendran los conocimientos tedricos y practicos
para entender y atender las necesidades y servicios
conrelacién ala promociony publicidad de la empresa.

I os egresado de la Licenciatura en Mercadotecnia




El egresado podra participar de manera activa en:

I I ERCAD U = Empresas e instituciones del sector publico y

privado

I AB D I = Organizaciones no gubernamentales
= Asesoria

= Consultoria

= Negocio propio

= Diseflo de campafas

= Agencias de colocacion
= Promocion

= Ventas




PLAN DE ESTUDIOS

SEMESTRAL

AREA DE FORMACION
BASICA COMUN

= Administracion | = Matematicas II

= Administracion Il = Economial = Derecho |l

= Estadistica | m Economia Il = Metodologia de la investigacion
= Estadistica Il m Contabilidad = Derecho laboral

= Matematicas | = Derecho | = Informética basica




PLAN DE ESTUDIOS

SEMESTRAL

AREA DE FORMACION
PARTICULAR
OBLIGATORIA

= Comportamiento organizacional = Contabilidad administrativa = Competitividad global

= Calidad total ® Administracién de recursos humanos ® Formulacién y evaluacién de proyectos
= Relaciones publicas y comunicacion = Filosofia y ética de las organizaciones = De negocios internacionales

= Derecho fiscal = Mercadotecnia = Investigacion de operaciones |

= Contabilidad de costos ®m Investigacién de mercados = Investigacién de operaciones I

= Comercio internacional




PLAN DE ESTUDIOS

SEMESTRAL

AREA DE FORMACION
PARTICULAR
ESPECIALIZANTE

= Administracion de la micro y pequefia = Mercadotecnia internacional m Estrategias producto-precio

empresa = Analisis socioeconémico de México = Planeacion estratégica de la

= Software aplicado mercadotecnia

= Conducta del consumidor
= Administracidn estratégica ® Planeacion estratégica de negocios

internacionales

m Servicio al cliente
= Desarrollo de emprendedores = Finanzas internacionales
® Imagen corporativa

= Publicidad

= Diferencias culturales = Administracion estratégica de

= Administracién de la fuerza de ventas mercados
= Seminario de titulacién = Distribucion logistica " Taller de mercadotecnia
= Habilidades directivas = Estrategias de promocion = Taller de publicidad

= Administracion financiera




ADN

MERCADOTECNIA

MICROSOFT
= Word
= Excel

= Power Point

= Outlook DISENO MULTIMEDIA

= Access = Disefio grafico

= Project = Disefio web

COMPTIA
= Project +

DIPLOMADQS

CERTIFICACIONES

v

INFORMATICA
®  Informatica empresarial
= Informatica contable y administrativa
= Costos y presupuestos
= Diplomado en excel

MARKETING
= Marketing digital

VENTAS
= Diplomado en ventas y negociacion

HABILIDADES ADMINISTRATIVAS
= Liderazgo estratégico
= Desarrollo de proyectos

DIPLOMADQS




NEGOCIOS
INTERNACIONALES

ACUERDO DE INCORPORACION ESLI20091412

para buscar nuevos mercados con el fin de
intercambiar bienes y lograr realizar negocios a
nivel internacional.

I as exigencias del mundo globalizado nos inspiran

La Licenciatura en Negocios Internacionales se centra
en capacitar profesionistas capaces de enfrentarse
y manejar con eficiencia el desarrollo de tratos de
negocios enfocados a las necesidades de los mercados
internacionales

————




PERFIL
INGRESO

Internacionales deben interesarse en los negocios,
tener pensamiento critico, proyeccion, facilidad de
palabra y vision de proyeccion internacional.

I os aspirantes a la Licenciatura en Negocios

Ademas de habilidad para trabajar bajo presion asi
como un alto sentido de la responsabilidad social.




PERFIL

EGRESO

Internacionales obtendra los conocimientos, para

detectar anticipadamente los nuevos cambios
a su alrededor para estar a la vanguardia, asi como
abrise a nuevos mercados (importacion-exportacion
de productos).

I os egresado de la Licenciatura en Negocios




A El egresado podra participar de manera activa en:
L B D RAL = Empresas e instituciones del sector publico y
privado

= Empresas extranjeras en México
= Empresas transnacionales
= Organismos financieros

= Negocio propio




PLAN DE ESTUDIOS

SEMESTRAL

AREA DE FORMACION
BASICA COMLUN

= Administracion | » Mateméticas Il

= Administracion Il = Economia | = Derecho I

= Estadistical | ® Economialll = Derecho laboral

= Estadistica Il = Contabilidad | = Metodologia de la investigacion
» Matematicas | = Derecho | = Informdtica basica




PLAN DE ESTUDIOS

SEMESTRAL

AREA DE FORMACION
PARTICULAR
OBLIGATORIA

= Comportamiento organizacional = Contabilidad administrativa = Comercio internacional

= Calidad total = Administracién de recursos humanos = Competitividad global

= Relaciones publicas y comunicacion = Filosofia y ética de las organizaciones = Formulacion y evaluacion de proyectos
= Derecho fiscal = Mercadotecnia = Investigacion de operaciones |

= Contabilidad de costos = Investigacion de mercados = |nvestigacion de operaciones I




PLAN DE ESTUDIOS

SEMESTRAL

= Derecho internacional = Administracion estratégica de los = Administracion de negocios

= Legislacion mercados internacionales

= Analisis socioeconémico de México = Diferencias culturales = Comercio exterior

a Finanzas internacionales = Administracion estratégica = Administracion de la fuerza de ventas
= Administracién financiera = Disefio organizacional = Conducta al consumidor

= Geografia del comercio internacional = Desarrollo de emprendedores = Seminario de titulacion

= Logistica del comercio internacional = Habilidades directivas = Servicio al cliente

» Mercadotecnia internacional = Regulacion comercial, nacional e = Taller de mercadotecnia

. . . internacional -
= Organismos internacionales = Taller de publicidad

m Estratégias de promocion = Software aplicado

® Planecion estratégica de negocios
internacionales




ADN

NEGOCIOS
INTERNACIONALES

INFORMATICA
= Informatica empresarial
= Informatica contable y administrativa
= Costos y presupuestos
= Diplomado en excel

MARKETING
= Marketing digital

VENTAS
MICROSOFT = Diplomado en ventas y negociacion
= Word HABILIDADES ADMINISTRATIVAS
= Excel

DISENO MULTIMEDIA = Liderazgo estratégico

= Power Point = Desarrollo de proyectos

= Outlook = Disefio grafico
[ ] Access u Disefio web
= Project

COMPTIA

DIPLOMADOS

= Project +

DIPLOMADQS

CERTIFICACIONES

v




Av. FEDERALISMO SUR NDO.4/
ESQUINA PEDRO MORENO
TEL: 3658-0834




